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Resolución Decanal

Número: 

Referencia: EX-2021-00049717--UNC-ME#FCEFYN

 
VISTO:

 

El presente Expediente donde SECRETARÍA DE EXTENSIÓN solicita autorización para la
realización del Curso“Marketing Virtual”;y

 

CONSIDERANDO:

 

Que el perfeccionamiento continuo implica actualizar permanentemente los conocimientos,
fundamentando nuevos criterios y requerimientos;

 

Que cuenta con el Visto Bueno de la Secretaría de Extensión;

 

 La autorización conferida por el H. Consejo Directivo, Texto Ordenado Resolución N° 1099-T-
2009;

                

EL DECANO DE LA

FACULTAD DE CIENCIAS EXACTAS, FÍSICAS Y NATURALES

R E S U E L V E:

 

Art. 1º).- Autorizar la realización del Curso “Marketing Virtual”, con una duración de 24



(veinticuatro) horas, sin evaluación final, a realizarse a partir del 05 de Abril de 2021 y autorizar
el cobro de un arancel de PESOS SEIS MIL QUINIENTOS ($ 6.500).

 

Art. 2º).- Designar como disertante al Especialista en Marketing, Sr. Ezequiel TESONE

 

Art. 3º).- Aprobar el programa sintético del Curso que se detalla en el ANEXO I, de la Presente
Resolución.

 

Art. 4º).- Designar como responsable académico y administrador de los Fondos a “ICARO”,
según lo acordado por el Convenio Específico de Colaboración con la Asociación Civil
“ICARO” (RD2192/2019).

 

Art. 5º).- Deberá cumplimentarse lo establecido por la Ordenanza 4-HCS-95 y su modificatoria
y la Resolución 307-H.C.D.-96.

 

Art. 6º).-  El responsable académico y administrador de los fondos elevará dentro los treinta días
de finalizado el Curso el informe académico y la rendición de cuenta del mismo.

 

Art. 7°).- Dese al Registro de Resoluciones, comuníquese al Área Económico  Financiera, dese
cuenta al H. Consejo Directivo y gírense las presentes actuaciones a la Secretaría de Extensión a
fin de notificar a los interesados.

 

 

AB/Mbl





 


 


 


PLANTILLA PARA DIFUSIÓN DE ACTIVIDADES EXTRACURRICULARES 


Se pone a d isposición la sigu iente p lant illa general para una com pleta 


d ifusión de las act ividades ext racurricu lares. Se recom ienda seguir los 


sigu ientes puntos com o guía para sum in ist rar la in form ación de m anera 


com pleta. Aclaración: se deberán tom ar en cuenta aquellos ítem s que se 


consideren necesarios dependiendo de la  búsqueda. 


 


1. DATOS GENERALES: 


● Nom b re  d e l cu rso: Ma rke t in g  Virtu a l 


● O rg a n iza : ICARO  


● Docentes: Ezequiel  Tesone. Especialista en Market ing Dig ital. 


Fundador de la productora d ig ital y consultora en m arket ing d ig ital 


w w w .adclik.com .ar en el año 2009, con clientela in ternacional. En 2020, 


fundó una nueva agencia denom inada VisitasOn, servicio específico de 


Market ing d ig ital basado en las nuevas tendencias de Inbound Market ing. 


● Fecha de In icio:  


○ Com isión 1: 05/04/2021 


● Modalidad de Cursado: Online 


● Lugar: - 


● Duración: 4  sem anas, dos clases por sem ana de 3 hrs cada una. 


● Aranceles: $6500 en 3 cuotas sin  in terés. 10% de descuento pagos en 


efect ivo por t ransferencia. Válido hasta 26/02 


 


2. PRINCIPALES CONTENIDOS/  TEMARIO:  


Unidad 1: In t roducción al  Mk t  Onl ine 


Mkt  del pasado vs Mkt  Dig ital. 
7 p  del m arket ing 
Realidad del E-com m erce en la Argent ina 
El nuevo consum idor PROSUMIDOR 
Marketp laces 
¿Por qué es im portante crear MARCA? 
Principales técn icas del m arket ing d ig ital. 







 


 


Unidad 2: Canvas Business Model  y Buyer Personas 


“Canvas Business Model”. Característ icas y elem entos. 
Creación de un p lan de negocios con “Canvas Business Model”. 
Buyer Personas, característ icas y funcionalidad. 
Creación de d iferentes perfiles de Buyer Personas.  
Unidad 3: Tecnolog ía W eb 


¿Cóm o funciona In ternet? 
Host ing, Dom in io y Sit io W eb 
Diferentes form as de crear un sit io W eb 
Creación de sit io Google Sites 
Conexión de Google Sites con Google Analyt ics. 
Unidad 4: Goog le Ads 


Seo Vs Sem  
Google Ad´ s Característ icas, conceptos y t ipos de cam pañas. 
Diferencias ent re Red de d isp lay y Red de búsqueda. 
Est ructura de una cam paña de Red de búsqueda de pago por CP. 
Creación de una cam paña de red de búsqueda. 
Herram ienta de Plan ificación de Palabras Claves. 
Herram ienta de vista de anuncios y d iagnóst ico. 
Est ructura de una cam paña de Red de Disp lay 
Creación de una cam paña de red de d isp lay 
Unidad 5: Facebook  Ads + Business Manag er 


Business Manager de Facebook 
Elem entos principales del business Manager. 
Facebook Ads característ icas 
Creación de cam paña de Tráfico en Facebook Ads. 
Form ato de aviso sim ple con im plem entación de canva con p lant illas de 
videos. 
Creación de cam paña de In teracción con publicación de Página de 
Facebook. 
 


Unidad 6: Link edin Ads 


Diferencias ent re un p lataform as de avisos B to B vs B to C 
Linkedin Ads característ icas y t ipos de cam pañas. 
Creación de cam paña de Linkedin Ads de t ráfico al sit io w eb. 
 


Unidad 7: E-m ai l  Mark et ing    


Historia del em ail m arket ing y sus característ icas.  Creación de cam paña 
prom ocional con Mailch im p.  
Unidad 8: Anal ít ica w eb y Goog le Analyt ics 


La analít ica w eb. 







 


 


Kp i´ s principales. 
Creación e im plem entación de google analyt ics en un sit io com ún y en 
W ordpress. 
Característ icas de Google Analyt ics 
In form es principales de Google Analyt ics.  
 


3. HABILIDADES A ADQUIRIR: 


a . Cre a r P la n  d e  n e g ocios y d e fin ición  d e  b u ye r p e rson a . 
b . En te n d e r la  t e cn olog ía  w e b  y q u e  se n e ce sit a  p a ra t e n e r u n  n e g ocio 
on lin e . 
c. Act iva r ca m p a ñ a s d e  Goog le  Ad s 
d . Act iva r ca m p a ñ a s d e  Fa ce b ook Ad s e  In st a g ra m  Ad s 
e . Act iva r ca m p a ñ a s e n   Lin ke d in  Ad s (b  t o  b ) 
f. Act iva r ca m p a ñ a s d e  Em a il Ma rke t in g . 
g . En te n d e r la s a na lít ica s w e b  y cóm o im p le m en ta r y u t iliza r Goog le 
An a lyt ics 
 


4. DESTINATARIOS: e stu d ia n t e s, g ra d u a d os y p ú b lico e n  g e n e ra l. 


 


5. FORMA DE PAGO: 


● De p ósito  o  Tra n sfe re n cia  Ba n ca ria  


● Me rca d op a g o (t a rje t a  d e  d é b ito , ra p ip a g o, p a g ofa cil) 


● Ta rje t a  d e  cré d ito  (3 cu ota s sin  in t e ré s) 


 


6 . Form ulario  de inscripción: In scrip ción  a u tom á t ica  p or la w e b 


(ica ro.org .a r) o  com u n ica rse  a l 3513 4 6-8 94 7  


 


7. INFORMES:  


Corre o e le ct rón ico: in fo@ ica ro.org .a r 


W e b  p a g e : ica ro.org .a r 


 


8. GRÁFICAS: 


Los form a tos y d im e n sion e s u t iliza d a s son  la s sig u ie n t e s: 


● Im á g e n e s p a ra  m a ilin g . (4 0 0  x 10 0  p x) 



mailto:info@icaro.org.ar





 


 


● Im a g e n  p a ra  b a n n e r d e n t ro d e  la  w e b . (160 0  x 390  p x) 


● Im a g e n  p a ra  p ost  in st a g ra m  (10 8 0  x 10 8 0  p x) 


● Im a g e n  p a ra  h istoria s In st a g ra m  (750  x 1334  p x) 


 


En caso de no poseer gráficas, la Secretaría puede encargarse de su d iseño; 


pero se solicita en caso de ser posib le ad juntar im ágenes a m odo de 


ilust ración referidas a la tem át ica. 
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