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VISTO:
El programa del curso optativo de formación específica "Neurociencia aplicada a las Ciencias
Sociales" elevado por la Dirección de la Carrera de Doctorado de Ciencias Económicas para la
Mención en Ciencias Empresariales, correspondiente al ciclo lectivo 2022;

Y CONSIDERANDO:
Que se eleva en un todo de acuerdo a lo reglamentado por el inc. 10) del Art. 31 de los Estatutos
de la Universidad Nacional de Córdoba;
Que el mismo fue avalado en la 6º reunión de la Junta Directiva de la Escuela de Graduados del
día 13 de septiembre;
Que cuenta con despacho favorable de la comisión de Enseñanza, reunidas de manera presencial
el 03 de octubre del corriente, por ello,

EL HONORABLE CONSEJO DIRECTIVO DE LA
FACULTAD DE CIENCIAS ECONÓMICAS

R E S U E L V E:

Art. 1º.- Aprobar el programa del curso optativo de formación específica “Neurociencia aplicada a
las Ciencias Sociales" elevado por la Dirección de la Carrera de Doctorado de Ciencias
Económicas para la Mención en Ciencias Empresariales, que como anexo se incorpora a la
presente.

Art. 2º.- Comuníquese y archívese.

DADA EN LA SALA DE SESIONES DEL HONORABLE CONSEJO DIRECTIVO DE LA
FACULTAD DE CIENCIAS ECONÓMICAS DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE
CÓRDOBA, A DIECISIETE DÍAS DEL MES DE OCTUBRE DEL AÑO DOS MIL
VEINTIDÓS
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Fundamentación y 


vinculación con los 


objetivos de la 


carrera 


 


Se aportarán los marcos de literatura idóneos para poseer una fundamentación 


completa y exhaustiva acerca del origen de la neurociencia y su aplicación a las 


ciencias sociales. Concretamente, estos marcos teóricos abordarán (i) definición y 


utilidad de la neurociencia al campo de las ciencias sociales, (ii) ventajas y 


desventajas de las herramientas de la neurociencia y psicofisiología, (iii) 


experimentación en neurociencia y psicología, con especial atención a software de 


presentación de estímulos, y (iv) aplicaciones de la neurociencia a la 


neuroeconomía, neuroeducación, administraciones públicas y contabilidad/finanza. 


De forma crucial, se ofrecerán consejos y guías para utilizar dichos conocimientos 


en la escritura y revisión de publicaciones académicas de elevado prestigio. 
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Caracterización de 


la actividad 


curricular 
 


Comprender la importancia de la neurociencia y psicología en el desarrollo de 


diseños experimentales en el campo de las ciencias sociales, que conduzcan a 


investigaciones innovadoras de elevado impacto y potencial de publicación.  


Con tal objetivo, se profundizará en el concepto y fundamentación de la 


neurociencia social, así como sus principales herramientas metodológicas y 


posibilidades de investigación en ciencias sociales. Además, se explica cómo 


desarrollar un diseño experimental óptimo para entornos de neurociencia y 


psicología. En base a estas fundamentaciones teórico-prácticas, se profundiza en las 


principales aplicaciones de la neurociencia a las ciencias sociales, concretamente a 


la neuroeconomía, neuroeducación, neurociencia del consumidor y neurociencia 


aplicada a la investigación en administraciones públicas y contabilidad/finanzas. 


Metodológicamente, se propondrán diversos softwares de presentación de 


estímulos experimentales (libres y no libres) y se indicarán algunos de los 


principales programas de análisis de datos neuropsicológicos. La principal 


contribución de esta materia, no obstante, será la presentación de la neurociencia 


social, la experimentación en dicho campo, así como las aplicaciones a las ciencias 


sociales, en aras a aumentar las posibilidades de publicación de los doctorandos. 


Escuela de Graduados 
Facultad de Ciencias Económicas 
Universidad Nacional de Córdoba 


 







Objetivos 


generales 


 
El principal objetivo es que los doctorandos comprendan la utilidad de la 


neurociencia y psicología en el campo de las ciencias sociales y sean capaces de 


desarrollar diseños experimentales de forma adecuada, esto es, identificando las 


variables de análisis, diseñando un plan experimental e implementando un control 


experimental óptimo. Si se es capaz de desarrollar el diseño experimental 


adecuadamente, el doctorando ganará autonomía para identificar el tipo de 


herramienta de neurociencia y psicología más idónea para su diseño y que, en fin 


último, empleará en su investigación. Conjuntamente, se pretende formar un espíritu 


crítico que permita a los investigadores evaluar la calidad y pertinencia de los 


resultados de investigaciones publicadas cuando éstas hagan uso de la neurociencia 


y psicología social. 


 


Objetivos 


específicos 


Conocimientos a alcanzar 


1. Neurociencia y psicología social. Comprender su utilidad para la 


investigación en ciencias sociales. 


2. Conocer utilidad, ventajas y desventajas de las herramientas de la 


neuropsicofisiología social: tasa cardiaca, electromiografía, respuesta 


galváncia, resonancia magnética funcional y electroencefalografía. 


3. Diseño del plan experimental para investigación en neurociencia social 


4. Experimentación en neuroeconomía, neuroeducación, administraciones 


públicas y contabilidad/finanza. 


 


Capacidades a promover 


1. Comprender por qué la neurociencia y psicología son ramas que pueden 


aportar un elemento diferenciador a la investigación en ciencias sociales. 


2. Desarrollar un diseño experimental en neurociencia social, desde la 


identificación de variables de estudio, variables extrañas, diseño del plan 


experimental, evaluar las fases del diseño experimental e implementar un 


control experimental.  


3. Presentar estímulos experimentales con software específicos. 


4. Reflexión teórica más allá de las pruebas empíricas.  


5. Estrategias de exposición de los resultados en revistas indexadas 


 


 


Contenido de la actividad curricular: 


 


Módulo/ 


Unidad 
Programa Analítico 


1 


Neurociencia y utilidad en la investigación en ciencias sociales 


a) Origen y fundamentación de la neurociencia y psicología 


b) Psicología y neurociencia aplicada a ciencias sociales 


c) Del análisis conductual a la neuroeconomía, neurociencia del consumidor, 


neuroeducación y neurociencia en la investigación en finanzas y 


administraciones públicas 


d) Evolución de la neurociencia aplicada a ciencias sociales y potencial de 


desarrollo 


2 


Herramientas de la neurociencia y psicología social 


a) Herramientas psicofisiológicas 


- Respuesta galvánica 


- Electromiografía 


- Tasa cardiaca 
- Eye-tracking 


b) Herramientas de neuroimagen 


- Resonancia magnética funcional 


- Electroencefalografía 


- Espectroscopia funcional del infrarrojo 







3 


Experimentación y presentación de estímulos en neurociencia social 


a) Diseño experimental 


- Identificación de las variables de estudio 


- Plan experimental 


- Control experimental y manipulación 


- Características del diseño experimental 


b) Presentación de estímulos 


- E-Prime 


- OpenSesame 


4 


Aplicaciones experimentales de la neurociencia y psicología a ciencias sociales. Casos 


de estudio 


a) Neuroeconomía 


b) Neuroeducación 


c) Neurociencia aplicada a administraciones públicas 


d) Neurociencia aplicada a finanzas y contabilidad 


 


 


 


Bibliografía de la actividad curricular:: 


 


Módulo/ 


Unidad 


 


Material Bibliográfico de Lectura Obligatoria  


 


1 
• Huettel, S. A., Song, A. W., & McCarthy, G. (2004). Functional magnetic 


resonance imaging (Vol. 1). Sunderland: Sinauer Associates. 


• Cacioppo, J. T., & Cacioppo, S. (2013). Social neuroscience. Perspectives on 
Psychological Science, 8(6), 667-669. 


• Solnais, C., Andreu-Perez, J., Sánchez-Fernández, J., & Andréu-Abela, J. (2013). 


The contribution of neuroscience to consumer research: A conceptual framework 


and empirical review. Journal of Economic Psychology, 36, 68-81. 


https://doi.org/10.1016/j.joep.2013.02.011 


• Casado-Aranda, L.-A., & Sanchez-Fernandez, J. (2022). Advances in neuroscience 


and marketing: Analyzing tool possibilities and research opportunities. Spanish 
Journal of Marketing - ESIC, https://doi.org/10.1108/SJME-10-2021-0196 


• Camerer, C., Loewenstein, G., & Prelec, D. (2005). Neuroeconomics: How 


neuroscience can inform economics. Journal of economic Literature, 43(1), 9-64. 


• Casado-Aranda (2022). Neurociencia del consumidor. Madrid: Pirámide 


• Ansari, D., De Smedt, B., & Grabner, R. H. (2012). Neuroeducation–a critical 


overview of an emerging field. Neuroethics, 5(2), 105-117. 


• Schreiber, D. (2017). Neuropolitics: Twenty years later. Politics and the Life 


Sciences, 36(2), 114-131. 


• Peterson, R. L. (2010). Neuroeconomics and neurofinance. Behavioral finance, 73-


93. 


2 • Casado-Aranda, L.-A., & Sanchez-Fernandez, J. (2022). Advances in neuroscience 


and marketing: Analyzing tool possibilities and research opportunities. Spanish 
Journal of Marketing - ESIC, https://doi.org/10.1108/SJME-10-2021-0196 


• Casado-Aranda (2022). Neurociencia del consumidor. Madrid: Pirámide 


• Lee, N., Chamberlain, L., & Brandes, L. (2018). Welcome to the jungle! The 


neuromarketing literature through the eyes of a newcomer. European Journal of 
Marketing, 52(1/2), 4-38. https://doi.org/10.1108/EJM-02-2017-0122 


• Lang, P. J., Kozak, M. J., Miller, G. A., Levin, D. N., & McLean, A. (1980). 


Emotional Imagery: Conceptual Structure and Pattern of Somato-Visceral 


Response. Psychophysiology, 17(2), 179-192. https://doi.org/10.1111/j.1469-


8986.1980.tb00133.x 


• Rothschild, M. L., Hyun, Y. J., Reeves, B., Thorson, E., & Goldstein, R. (1988). 


Hemispherically lateralized EEG as a response to television commercials. Journal 
of Consumer Research, 185-198. 


 


 



https://doi.org/10.1016/j.joep.2013.02.011

https://doi.org/10.1108/SJME-10-2021-0196

https://doi.org/10.1108/SJME-10-2021-0196

https://doi.org/10.1108/EJM-02-2017-0122





3 • Harmon-Jones, E., & Beer, J. S. (Eds.). (2012). Methods in social neuroscience. 


Guilford Press. 


• Mathôt, S., Schreij, D., & Theeuwes, J. (2012). OpenSesame: An open-source, 


graphical experiment builder for the social sciences. Behavior Research Methods, 


44(2), 314-324. doi:10.3758/s13428-011-0168-7 


• Mathôt, S., & March, J. (in press). Conducting linguistic experiments online with 


OpenSesame and OSWeb. Language Learning. 


• Nesselroade, J. R., & Cattell, R. B. (Eds.). (2013). Handbook of multivariate 
experimental psychology. Springer Science & Business Media. 


• Howitt, D., & Cramer, D. (2003). First steps in research and statistics: A practical 


workbook for psychology students. Routledge. 


• Underwood, B. J., & Shaughnessy, J. J. (1975). Experimentation in psychology. 


• Pychology Software Tools (2020). E-Prime. Recuperado de 


https://pstnet.com/products/e-prime/ 


4 • Casado-Aranda (2022). Neurociencia del consumidor. Madrid: Pirámide 


• Casado-Aranda, L.-A., Dimoka, A., & Sánchez-Fernández, J. (2019). Consumer 


Processing of Online Trust Signals: A Neuroimaging Study. Journal of Interactive 


Marketing, 47, 159-180. https://doi.org/10.1016/j.intmar.2019.02.006 


• Falk, E. B., Morelli, S. A., Welborn, B. L., Dambacher, K., & Lieberman, M. D. 


(2013). Creating buzz: The neural correlates of effective message propagation. 


Psychological Science, 24(7), 1234-1242. 


https://doi.org/10.1177/0956797612474670 


• Scholz, C., Jovanova, M., Baek, E. C., & Falk, E. B. (2020). Media content sharing 


as a value-based decision. Current Opinion in Psychology, 31, 83-88. 


https://doi.org/10.1016/j.copsyc.2019.08.004 


• Camerer, C., & Yoon, C. (2015). Introduction to the Journal of Marketing Research 


Special Issue on Neuroscience and Marketing. Journal of Marketing Research, 52(4), 


423-426. 


• Camerer, C. F., Loewenstein, G., & Prelec, D. (2004). Neuroeconomics: Why 


Economics Needs Brains. The Scandinavian Journal of Economics, 106(3), 555-


579. https://doi.org/10.1111/j.0347-0520.2004.00377.x 


• Camerer, C., Loewenstein, G., & Prelec, D. (2005). Neuroeconomics: How 


Neuroscience Can Inform Economics. Journal of Economic Literature, 43(1), 9-64. 


https://doi.org/10.1257/0022051053737843 


• Sahi, S. K. (2012). Neurofinance and investment behaviour. Studies in Economics 


and Finance. 


• Peterson, R. L. (2010). Neuroeconomics and neurofinance. Behavioral finance, 73-


93. 


• Loewenstein, G., Rick, S., & Cohen, J. D. (2008). Neuroeconomics. Annu. Rev. 
Psychol., 59, 647-672. 


• Grayot, J. D. (2020). Dual process theories in behavioral economics and 


neuroeconomics: a critical review. Review of Philosophy and Psychology, 11(1), 


105-136. 


• McNabb, D. E. (2017). Research methods in public administration and nonprofit 


management. Routledge. 


 


 


 


Módulo/ 


Unidad 


 


Material Bibliográfico de Lectura Optativa  


 


1 
• Becker, W. J., & Cropanzano, R. (2010). Organizational neuroscience: The promise 


and prospects of an emerging discipline. Journal of Organizational Behavior, 


31(7), 1055-1059. 


• Chadee, D. (Ed.). (2022). Theories in social psychology. John Wiley & Sons. 


• Turner, J. C., Reynolds, K. J., Van Lange, P. A. M., Kruglanski, A. W., & Higgins, 


E. T. (2011). Handbook of theories of social psychology. 


• Ward, J. (2016). The student's guide to social neuroscience. Psychology Press. 


• Bruer, J. T. (2008). Building bridges in neuroeducation. The educated brain: 



http://dx.doi.org/10.3758/s13428-011-0168-7

https://doi.org/10.1177/0956797612474670





Essays in neuroeducation, 43-58. 


• Plassmann, H., Venkatraman, V., Huettel, S., & Yoon, C. (2015). Consumer 


neuroscience: applications, challenges, and possible solutions. Journal of 
marketing research, 52(4), 427-435. 


 


2 • Glimcher, P. W., & Fehr, E. (Eds.). (2013). Neuroeconomics: Decision making and 


the brain. Academic Press. 


• Feest, U. (2010). Concepts as tools in the experimental generation of knowledge in 


cognitive neuropsychology. Spontaneous Generations: A Journal for the History 


and Philosophy of Science, 4(1), 173-190. 


• Casado Aranda, L. A. (2018). The strides of consumer neuroscience: identifying 


the brain mechanisms underlying the processing of Advertising and e-commerce. 


• Casado-Aranda, L. A., & Sanchez-Fernandez, J. (2022). Advances in neuroscience 


and marketing: analyzing tool possibilities and research opportunities. Spanish 
Journal of Marketing-ESIC. 


• Venkatraman, V., Dimoka, A., Pavlou, P. A., Vo, K., Hampton, W., Bollinger, B., 


... & Winer, R. S. (2015). Predicting advertising success beyond traditional 


measures: New insights from neurophysiological methods and market response 


modeling. Journal of Marketing Research, 52(4), 436-452. 


 


3 • Harmon-Jones, E., & Beer, J. S. (Eds.). (2012). Methods in social neuroscience. 


Guilford Press. 


• Babiloni, F., & Astolfi, L. (2014). Social neuroscience and hyperscanning 


techniques: past, present and future. Neuroscience & Biobehavioral Reviews, 44, 


76-93. 


• Myers, A., & Hansen, C. H. (2011). Experimental psychology. Cengage Learning. 


• Brito, A. (2015). Guía para la elaboración, corrección y asesoramiento de trabajos 


de investigación. San Tomé: Universidad Nacional Experimental Politécnica de la 


Fuerza Armada Bolivariana. 


• Hinkelmann, K., & Kempthorne, O. (2007). Design and analysis of experiments, 
volume 1: Introduction to experimental design (Vol. 1). John Wiley & Sons. 


4 • Casado-Aranda, L.-A., Dimoka, A., & Sánchez-Fernández, J. (2019). Consumer 


Processing of Online Trust Signals: A Neuroimaging Study. Journal of Interactive 


Marketing, 47, 159-180. https://doi.org/10.1016/j.intmar.2019.02.006 


• Casado-Aranda, L.-A., Liébana-Cabanillas, F., & Sánchez-Fernández, J. (2018). A 


Neuropsychological Study on How Consumers Process Risky and Secure E-


payments. Journal of Interactive Marketing, 43, 151-164. 


https://doi.org/10.1016/j.intmar.2018.03.001 


• Casado-Aranda, L.-A., Martínez-Fiestas, M., & Sánchez-Fernández, J. (2018). 


Neural effects of environmental advertising: An fMRI analysis of voice age and 


temporal framing. Journal of Environmental Management, 206, 664-675. 


https://doi.org/10.1016/j.jenvman.2017.10.006 


• Casado-Aranda, L.-A., Sánchez-Fernández, J., & Luque-Martínez, T. (2020). 


Modulating the Neural Bases of Political Communications: Political Involvement  


• Glimcher, P. W., Camerer, C. F., Fehr, E., & Poldrack, R. A. (2009). Chapter 1 - 


Introduction: A Brief History of Neuroeconomics. En P. W. Glimcher, C. F. 


Camerer, E. Fehr, & R. A. Poldrack (Eds.), Neuroeconomics (pp. 1-12). Academic 


Press. https://doi.org/10.1016/B978-0-12-374176-9.00001-4and Perception of the 


Economic Situation. Political Behavior. https://doi.org/10.1007/s11109-020-


09657-8 


• Casado-Aranda, L.-A., Sánchez-Fernández, J., & Montoro-Ríos, F. J. (2018). How 


Consumers Process Online Privacy, Financial, and Performance Risks: An fMRI 


Study. CyberPsychology, Behavior & Social Networking, 21(9), 556-556-562. 


Business Source Complete. https://doi.org/10.1089/cyber.2018.0196 


• Camerer, C. F. (2013). Goals, methods, and progress in neuroeconomics. Annual 


Review of Economics, 5(1), 425-455. 


• Casado-Aranda, L.-A., Van der Laan, L. N., & Sánchez-Fernández, J. (2018). 


Neural correlates of gender congruence in audiovisual commercials for gender-


targeted products: An fMRI study. Human Brain Mapping, 39(11), 4360-4372. 


https://doi.org/10.1002/hbm.24276 







 


 


 


Estrategias 


Metodológicas  


Modalidad de cursado: 


 


A espera de confirmación de financiación por la Universidad de Granada, el 


curso se dictará a través de clases online desarrollando en cada una de las 


clases las diversas unidades didácticas relacionadas con la neurociencia 


social, experimentación y aplicación a las ciencias sociales, incluido la 


explicación y ejercitación por parte del alumnado de software de 


presentación de estímulos experimentales. Se debatirá la metodología de 


diversos artículos académicos y se plantearán ejercicios que irán creciendo 


en complejidad metodológica. Se propondrán de actividades que requerirán 


la aplicación de los conocimientos aprendidos para el desarrollo de un diseño 


experimental propio, sea de forman individual o en grupos, así como su 


presentación mediante software como E-Prime o OpenSesame. 


 


Consultas: 


Por correo electrónico (Lcasado@ugr.es o Lcasado@go.ugr.es), existiendo la 


posibilidad de desarrollar tutorías individualizadas online mediante Google 


Meets. 


 


Recursos  


Técnicos 


 


Generalmente, plataforma Moodle, Google Meets y correo electrónico, que 


permitan el envío de material por parte del docente, así como el debate y 


foros de intervención por parte del alumnado, que requerirá conexión a 


Internet.   


 


En caso de curso presencial, el aula debería ser espaciosa y cómoda, dado el 


tiempo de trabajo que demandan los ejercicios al trabajar en clase. Se 


solicitan además dos proyectores (uno para exponer teoría y otro para 


presentación de estímulos). 


 







Evaluaciones 


Modalidad (2): 


Se desarrollarán dos principales tareas de evaluación: 


(i) Durante el curso: se asignará la lectura de un artículo académico sobre 


neurociencia social a cada asistente para su breve análisis. Se deben 


cumplimentar los ejercicios prácticos entregados en cada encuentro dado que 


gradualmente conformarán los pasos de una investigación. 


(ii) Al finalizar el cursado, se solicitará un trabajo final (de forma individual 


o en grupos reducidos) simulando las exigencias de una revista indexada 


(aunque en extensión reducida, ya que el trabajo final no debe tener más de 


cinco páginas). Concretamente, cada grupo/individuo debe elegir la 


herramienta de neurociencia social a emplear y el diseño a implementar para 


un trabajo experimental real, adaptado a su línea de trabajo. Además, se ha de 


especificar todas las fases del plan experimental, desarrollar la manipulación 


y control experimental, determinar potenciales reacciones de la muestra, así 


como enviar el trabajo final al docente.  


Fechas estimadas:  


Entrega del Trabajo Final en un plazo de entre 2 y 6 meses 


 


Actividades: 


1. A cada participante se le asignará la lectura de un artículo académico sobre 


neurociencia social a cada asistente para su breve análisis. Se deben 


cumplimentar los ejercicios prácticos entregados en cada encuentro dado que 


gradualmente conformarán los pasos de una investigación. 


2. Desarrollar el diseño experimental e implementar el plan y presentación 


experimental de variables de estudio adaptadas a su línea de trabajo. 


Concretamente:  


a. Ejercicio 1. Justificar la herramienta a emplear, detallando sus 


ventajas e inconvenientes.  


b.  Identificar variables dependientes e independientes experimentales a 


analizar. 


c.  Desarrollar la manipulación experimental pertinente, así como el 


control y pretest. 


d.  Implementar el plan experimental, especificando características de 


los participantes (número, requisitos, control), entorno experimental, 


duración y variables extrañas. 


e.  Determinar el tipo de reacción del participante a obtener, 


estableciendo conclusiones preliminares en base a investigaciones 


previas. 


f.  Presentar estímulos en software de presentación como E-Prime o 


OpenSesame. 


g.  Envío del trabajo en PDF al email del docente o plataforma de 


trabajo. 


Criterios de regularización: 90% de asistencia 


 


Otros: 


 
(2) Aclarar si serán coloquios orales o trabajos escritos, trabajos individuales o grupales, trabajo de 


campo, cuestionarios opciones múltiples o a desarrollar, etc. 
 


 







Cronograma de la 


actividad curricular 


Fechas Módulo 


Clase 1. 4 horas Unidad 1 


Clase 2. 4 horas Unidad 2 


Clase 3. 4 horas Unidad 3 


Clase 3. 4 horas Unidad 3 


 Clase 4. 4 horas Unidad 4 


 


Carga horaria de la 


actividad curricular 


 


 


Carga horaria teórica: 10 horas 


 


 


Carga horaria práctica: 10 horas 


 


 


 


Información de/ los Docente/s - Datos de Contacto: 


Apellido y Nombres Casado Aranda, Luis Alberto 


E-mail LCASADO@UGR.ES; LCASADO@GO.UGR.ES 
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Firma del docente responsable 
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